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Vlaggen op vrachtwagens. Een vexillologische taxonomie van 
vlaggebruik in het Europese wegvervoer 
Davied van Berlo, Nederlandse Vereniging voor Vlaggenkunde (NVvV) 

1. Introductie 

Vlaggen duiken op in de meest uiteenlopende contexten. Ze wapperen op 
overheidsgebouwen en sportstadia, worden meegedragen in politieke betogingen en 
rouwstoeten, prijken op scheepsmasten en aan gevels. Maar ook in het alledaagse 
straatbeeld verschijnen ze op plaatsen die zelden de aandacht van vexillologen hebben 
getrokken: op vrachtwagens. 

 
Afbeelding 1. Van België naar Zwitserland. Bron: transportvanasperen.be 

Wie op een Europese snelweg rijdt, ziet ze onvermijdelijk. Een vrachtwagen die de vlaggen 
van België en Zwitserland toont als route van het transportbedrijf. Een Portugese 
vrachtwagen met gekruiste nationale vlaggen op de achterdeur. Een Poolse truck met een 
Amerikaans aandoend design. Een Nederlands bedrijf waarvan het logo bestaat uit een 
vlagvormig grafisch element in de nationale kleuren. Al deze vlaggen staan op hetzelfde type 
voertuig maar communiceren iets fundamenteel anders. 

  
Afbeelding 2. Gekruiste vlaggen van Portugal en 
Nederland. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

Afbeelding 3. Design met een Amerikaanse vlag. Bron: 
BonsaiTruck/Jürgen Kellers 
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Dit zijn geen incidentele decoraties. Vlaggen op vrachtwagens vormen een systematisch, 
Europees fenomeen dat al decennialang zichtbaar is in het internationale wegvervoer maar 
dat in de vexillologische literatuur nog niet is onderzocht. Dat is de lacune die dit artikel wil 
opvullen. 

Op basis van een visueel corpus van bijna 10.000 vrachtwagenfoto's — verzameld via Flickr 
(BonsaiTruck/Jürgen Kellers) en Transportfotos.nl in de periode 2010 tot 2026 — wordt een 
taxonomie van zeven vormen van vlaggebruik op Europese vrachtwagens gepresenteerd. 
Die taxonomie vormt het empirische fundament voor een theoretische analyse die twee 
tegengestelde dynamieken in kaart brengt: enerzijds een nationalistisch gebruik van vlaggen 
als identiteitsmarkers, anderzijds een transnationaal gebruik waarbij vlaggen de 
handelsstroom beschrijven en nationale grenzen overschrijden. Daartussen — en tegelijk als 
overkoepelende conditie — bevindt zich een derde dynamiek: het postnationale gebruik, 
waarbij vlagvormen en nationale kleuren zijn losgezongen van hun nationale betekenis en 
zijn geworden tot commercieel grafisch vocabulaire. 

 
Afbeelding 4. Nederlandse kleuren verwerkt in een bedrijfslogo. Bron: getru.nl 

De centrale vraag luidt: welke functies vervullen vlaggen op Europese vrachtwagens en hoe 
verhouden die functies zich tot bestaande theorieën over vlaggebruik in de vexillologische en 
sociologische literatuur? 

2. Materiaal en methode 

Dit onderzoek is gebaseerd op visuele analyse van een corpus van vrachtwagenfotografie. 
Het primaire materiaal bestaat uit twee bronnen. De eerste is de Flickr-collectie van de 
Duitse fotograaf Jürgen Kellers, die publiceert onder de naam BonsaiTruck. Zijn collectie 
omvat bijna 10.000 foto's van vrachtwagens, opgebouwd sinds augustus 2010, en beslaat 
voertuigen uit een groot aantal Europese landen. De tweede bron is het Nederlandse online 
forum Transportfotos.nl, dat meer dan 15.000 transportbedrijven documenteert in een 
database van ruim 150.000 berichten en 16.000 onderwerpen, bijgedragen door een 
gemeenschap van ruim 6.500 leden. Beide bronnen zijn publiek toegankelijk en bieden een 
breed geografisch gespreide documentatie van het Europese wegvervoer. 

Het onderzoeksgebied is primair West- en Noord-Europa, met voorbeelden uit België, 
Denemarken, Duitsland, Finland, het Verenigd Koninkrijk, Nederland, Noorwegen, Polen, 
Portugal, Tsjechië, Zweden en Zwitserland. Dit gebied is representatief voor het 
internationale Europese wegvervoer, waar vrachtwagens regelmatig landsgrenzen 
overschrijden en waar de logistieke sector sterk internationaal georiënteerd is. 

De taxonomie die in dit artikel wordt gepresenteerd, is inductief tot stand gekomen: de 
categorieën zijn niet vooraf theoretisch bepaald maar zijn ontstaan uit herhaalde observatie 
van het fotomateriaal. Dit sluit aan bij de methode die Platoff en Knowlton beschrijven als 
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kenmerkend voor contextgevoelig vexillologisch onderzoek: de betekenis van een vlag kan 
niet worden vastgesteld zonder systematische analyse van de context waarin zij verschijnt.1 

De taxonomie omvat zeven categorieën, die in het volgende hoofdstuk worden 
gepresenteerd en geanalyseerd. Bewust buiten beschouwing blijven de grensgevallen 
waarbij de vraag centraal staat of een logo op een vrachtwagen bewust naar een vlag 
verwijst of louter een grafisch element is. Deze grenskwestie is een zelfstandig vexillologisch 
vraagstuk dat het bestek van dit artikel te buiten gaat maar nadere studie verdient. 

Een methodologische kanttekening is op zijn plaats. Het corpus is niet statistisch 
representatief in de strikte zin: beide fotobronnen zijn samengesteld door enthousiaste 
amateurfotografen met een voorkeur voor opvallende of bijzondere voertuigen. Het is 
aannemelijk dat vrachtwagens met opvallend vlaggebruik oververtegenwoordigd zijn ten 
opzichte van het totale wagenpark. Dit onderzoek doet dan ook geen uitspraken over de 
frequentie van bepaalde vormen van vlaggebruik maar richt zich op de aard en diversiteit 
ervan. De taxonomie is een kwalitatief analysemodel, geen kwantitatieve inventaris. 

De vrachtwagen als vlaggendrager heeft twee eigenschappen die hem onderscheiden van 
andere dragers die in de vexillologische literatuur zijn bestudeerd. Ten eerste is hij mobiel — 
een vlag op een vrachtwagen beweegt door meerdere landen en krijgt steeds een andere 
contextuele betekenis afhankelijk van waar het voertuig zich bevindt. Ten tweede is de vlag 
commercieel ingebed — zij staat niet los van een economische activiteit maar is daar 
functioneel mee verbonden. 

Beide eigenschappen hebben een historisch precedent in de scheepvaart. Rederijen 
voerden al eeuwen eigen huisvlaggen (house flags) om hun schepen te identificeren in 
drukke havens — vele jaren voordat het concept van corporate branding bestond. Prichard 
toont aan dat deze huisvlaggen functioneerden als bedrijfsidentiteitsmerkers in de publieke, 
commerciële ruimte, los van nationale symboliek.2 De vrachtwagen op de Europese snelweg 
vervult in de eenentwintigste eeuw een vergelijkbare functie. Het wezenlijke verschil is dat de 
vrachtwagen, anders dan een schip in de haven, voortdurend zichtbaar is in de publieke 
ruimte van meerdere landen tegelijk — en daarmee een breder en diverser publiek bereikt 
dan zijn maritieme voorganger ooit deed. 

3. Een taxonomie van vlaggebruik op vrachtwagens 

Dit hoofdstuk vormt de empirische en analytische kern van het artikel. Eerst wordt het 
theoretische kader gepresenteerd waarmee de categorieën worden geanalyseerd, 
vervolgens de zeven categorieën zelf en ten slotte de stap van die categorieën naar een 
overkoepelende trichotomie van nationaal, transnationaal en postnationaal vlaggebruik. 

3.1 Theoretisch kader: wat vlaggen doen 

Vexillologisch onderzoek heeft zich van oudsher gericht op vlaggen als nationale en politieke 
symbolen. Guenter stelde in 2017 vast dat vexillologie als discipline aan een keerpunt staat: 
"Vexillology, like any other system of knowledge, is socially constructed. What its boundaries 
are, what is acceptable or unacceptable, what is considered trite and jejune on one hand, or 
cutting edge and visionary on the other, is always appraised within cultural and historical 
contexts."3 De studie van vlaggen in commerciële en functionele contexten is een van de 
terreinen die binnen die zich verruimende grenzen nog grotendeels onontgonnen zijn. 

Heimer heeft in dit verband betoogd dat vexillologie niet slechts een hulpwetenschap is bij 
andere disciplines, maar een zelfstandige sociale wetenschap met eigen methoden en een 
eigen object van studie.4 Het systematisch toepassen van semiotische en sociologische 
kaders op vlaggebruik — zoals in dit artikel — sluit aan bij die opvatting. 

Om vlaggen op vrachtwagens systematisch te kunnen analyseren, wordt gebruikgemaakt 
van de semiotische typologie van Thomas Sebeok, zoals uitgewerkt en toegepast op 
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vlaggen door Knowlton (2012).5 Sebeok onderscheidt zes basisfuncties van tekens: het 
signaal — dat de aandacht trekt en om een reactie vraagt; het symptoom — een 
onwillekeurig teken dat iets verraadt over de drager zonder dat dit bewust gecommuniceerd 
wordt; het icoon — dat lijkt op wat het representeert; de index — die in een directe ruimtelijke 
of causale relatie staat tot wat hij aanduidt; de naam — die een entiteit identificeert zonder 
haar te beschrijven; en het symbool — dat een conventionele, cultureel bepaalde betekenis 
draagt die door gebruik en traditie is opgebouwd. 

Knowlton paste vier van deze zes functies toe op vlaggen: signaal, icoon, index en symbool, 
en constateerde daarbij dat vlaggen in politieke en nationale contexten zelden als symptoom 
of naam functioneren, omdat nationale vlaggen per definitie bewust gecommuniceerde 
symbolen zijn.6 Platoff en Knowlton stellen dat de betekenis van een vlag nooit inherent is 
aan het ontwerp maar altijd wordt bepaald door de context waarin zij verschijnt: "A flag may 
be seen by its designer as representing one group or set of values, but it may be understood 
very differently as other groups continue to use the flag."7 Dane betoogt dat vexillologisch 
onderzoek vraagt om een verbinding tussen esthetische theorie en gedegen sociale 
wetenschap.8 Vernot laat zien dat emblemen een dimension performatrice (performatieve 
dimensie) hebben: vlaggen en aanverwante tekens doen iets in de publieke ruimte, ongeacht 
of de waarnemer hun nationale of historische betekenis kent.9 

In dit artikel wordt voor een uitbreiding van Knowltons kader gekozen: alle zes Sebeok-
functies worden toegepast op vlaggen op vrachtwagens. Die keuze is ingegeven door de 
aard van de drager. Een politieke vlag wordt doorgaans bewust gehesen als nationaal 
symbool — de functies symptoom en naam spelen daarin een ondergeschikte rol. Een vlag 
op een vrachtwagen opereert echter in een commerciële context, waar andere 
wetmatigheden gelden. Bedrijven plaatsen vlaggen niet als politiek statement maar als 
communicatiestrategie. In die context blijkt het volledige Sebeok-spectrum actief: vlaggen 
identificeren een bedrijf als naam, verraden onbewust de herkomst als symptoom en roepen 
bewust associaties op als symbool. Bovendien wisselt de dominante functie naargelang de 
categorie — en soms zijn meerdere functies tegelijk actief op hetzelfde voertuig. 

De zeven categorieën die in de volgende paragraaf worden gepresenteerd, zijn elk 
gekoppeld aan de dominante Sebeok-functie of combinatie van functies die de vlag er 
vervult. Dat geeft de taxonomie een theoretische consistentie die verder reikt dan 
beschrijving alleen en maakt vergelijking mogelijk met vlaggebruik in andere commerciële 
contexten. 

3.2 De zeven categorieën 

De volgende zeven categorieën zijn inductief ontstaan uit herhaalde analyse van het corpus. 
Ze zijn geordend van meest concreet-functioneel naar meest abstract-commercieel en elk is 
gekoppeld aan de dominante Sebeok-functie of combinatie van functies die de vlag er 
vervult. 

3.2.1 De vlag als bestemming: als route (Index en Naam) 

De meest directe en informatieve vorm van vlaggebruik op vrachtwagens is de routevlag: 
twee of meer nationale vlaggen naast elkaar, die samen de handelsroute van het bedrijf 
beschrijven. Een Pools transportbedrijf toont de Poolse en de Ierse vlag met daartussen een 
pijl en de tekst 'Poland ↔ Ireland'; een Nederlands bedrijf combineert de vlaggen van 
Nederland, Denemarken, Noorwegen en Zweden op de zijkant van zijn trailer. De vlaggen 
zijn gelijkwaardig gerangschikt — geen enkele domineert. 

De dominante functie is die van de index: de vlag staat in een directe ruimtelijke relatie tot 
het land dat hij aanduidt en wijst naar logistieke activiteit. Tegelijkertijd fungeert de vlag hier 
als naam: hij identificeert het bestemmingsland zonder het te beschrijven — de Nederlandse 
vlag is Nederland in dit verband, niet een evocatie of culturele associatie ervan. Het is 
opvallend dat bedrijven voor dit doel vaak nationale vlaggen verkiezen boven andere 
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geografische aanduidingen zoals landnamen of kaarten — de vlag combineert kennelijk op 
unieke wijze de directheid van de index met de compactheid van de naam. 

 
Afbeelding 5. Route van Nederland naar Scandinavië. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

3.2.2 De vlag als bestemming: in een kaart (Icoon en Index) 

Een variant op de routevlag is de combinatie van een nationale vlag met de geografische 
vorm van het land. Een Nederlands transportbedrijf toont de silhouetten van Nederland en 
Italië, elk gekleurd in de nationale vlagkleuren; een ander bedrijf werkt in Duitsland, 
Oostenrijk, Italië en Zwitserland. De kaart maakt de geografie concreet, de vlag voegt directe 
herkenbaarheid toe. 

Dit is de meest iconische categorie: de landvorm lijkt op het land zelf, terwijl de vlagkleuren 
die visuele gelijkenis versterken. De indexfunctie is eveneens sterk aanwezig — de 
combinatie wijst naar een geografische bestemming. Samen bereiken icoon en index een 
maximale geografische duidelijkheid: de kijker hoeft de naam van het land niet te kennen om 
de boodschap te begrijpen. De symbolische nationale lading van de vlag is hier naar de 
achtergrond gedrongen; de vlag is geïntegreerd in een cartografisch informatiesysteem en 
verliest daarmee haar autonomie als zelfstandig nationaal symbool. 

 
Afbeelding 6. Vlaggen van bestemmingen in een kaart. Bron: borcherssuedwest.de 
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3.2.3 De vlag als herkomst: in een logo (Symbool en Naam) 

Bij deze categorie is de nationale vlag constitutief voor de bedrijfsidentiteit: zij is opgenomen 
in het logo zelf. Een Nederlands bedrijf gebruikt de rood-wit-blauwe tricolore als grafisch 
fundament van zijn huisstijl; een Schots transportbedrijf heeft de Saltire verwerkt in zijn 
bedrijfsnaam. De vlag is hier niet een toevoeging aan het logo — zij is het logo, of een 
onmisbaar onderdeel ervan. 

De dubbele functie is hier bijzonder helder. Als symbool draagt de vlag een cultureel 
bepaalde betekenis — nationale identiteit, herkomst, vakmanschap — die door gebruik en 
traditie is opgebouwd. Als naam identificeert de vlag de commerciële entiteit: de vlag is zo 
vergroeid met de merknaam dat beide niet meer van elkaar te scheiden zijn. Het Schotse 
transportbedrijf dat de Saltire in zijn naam verwerkt, gebruikt de vlag niet als decoratie maar 
als identificerend label — de vlag is het bedrijf. 

 
Afbeelding 7. Een Schotse vlag in een logo. Bron: scotlee.co.uk 

3.2.4 De vlag als herkomst: naast een logo (Symbool en Symptoom) 

Een stap verder van de bedrijfsidentiteit verwijderd staat de vlag die naast het logo wordt 
geplaatst, zonder er deel van uit te maken. Een Tsjechisch bedrijf plaatst de Tsjechische 
vlag naast zijn bedrijfsnaam en de tekst 'Czech Republic'; een Zweeds transportbedrijf toont 
zijn naam in grote letters met daarnaast een kleine Zweedse vlag. De nationale vlag fungeert 
hier als herkomstbadge. 

Als symbool bevestigt de vlag nationale identiteit en herkomst op de vertrouwde, cultureel 
geladen manier. Maar de toevoeging heeft ook iets onwillekeurigs: de vlag wordt bijna 
automatisch toegevoegd, als een reflex van nationale vanzelfsprekendheid. Dat is de functie 
van het symptoom bij Sebeok — een teken dat iets verraadt over de drager zonder dat dit 
volledig bewust gecommuniceerd wordt. Dit gebruik sluit nauw aan bij wat Billig beschrijft als 
banal nationalism: "The metonymic image of banal nationalism is not a flag which is being 
consciously waved with fervent passion; it is the flag hanging unnoticed on the public 
building."10 De vlag als symptoom is de semiotische pendant van Billigs banal — het 
nationale symbool dat zo vanzelfsprekend is geworden dat het zichzelf plaatst. 
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Afbeelding 8. Een Zweedse vlag naast een logo. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

3.2.5 De vlag als reclame (Symbool en Symptoom) 

Bij deze categorie heeft de vlag geen relatie met de herkomst of bestemming van het bedrijf. 
Een Pools transportbedrijf siert zijn cabine met de Amerikaanse vlag en een Mustang; een 
Nederlandse leverancier van ijsspecialiteiten plaatst een kleine Italiaanse vlag naast zijn logo 
om de Italiaanse origine van zijn producten te suggereren. De vlag wordt ingezet als 
culturele shorthand. 

Ook hier zijn symbool en symptoom beide actief, maar in een andere verhouding dan bij 
categorie 4. Als symbool worden de culturele connotaties van een andere vlag bewust 
ingezet: de Italiaanse vlag staat niet voor Italië maar voor Italiaanse kwaliteit; de 
Amerikaanse vlag staat niet voor de Verenigde Staten maar voor vrijheid en kracht. Maar 
tegelijk verraadt deze keuze als symptoom iets over de commerciële aspiraties van het 
bedrijf — de vlag laat zien welk imago het bedrijf nastreeft. Guenter omschreef dit als de 
strijd om semiotic control (semiotische controle): de toe-eigening van de symbolische 
betekenis van een vlag voor eigen doeleinden.11 Purcell wees op de emotionele dimensie 
van vlaggen als identiteitssymbolen — precies die emotionele lading wordt hier bewust 
aangewend als marketinginstrument.12 

 
Afbeelding 9. Amerikaanse branding. Bron: Geertjedelen Truckpictures 

3.2.6 De vlag als logo (Signaal en Naam) 

In deze categorie is de vlag niet langer een bestaand nationaal symbool maar een 
vlagvormig grafisch element dat als bedrijfslogo fungeert. Hamburg Süd gebruikt een rood-
wit grafisch element in de vorm van een wimpel; het Ierse transportbedrijf Eucon voert een 
logo bestaand uit een vlagvorm met een klaverblad. Beide ontwerpen zijn losgezongen van 
hun oorspronkelijke functie als nationaal of nautisch herkenningsteken. Prichard toont aan 
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dat rederijen al eeuwen hun bedrijfsidentiteit uitdrukten via huisvlaggen, lang voordat het 
concept van corporate branding bestond: de vrachtwagen met het vlagvormige logo is de 
hedendaagse landvariant van dit fenomeen. De grens tussen deze categorie en de vorige is 
vloeiend. 

De dominante functies zijn signaal en naam. Als signaal trekt de vlagvorm de aandacht en 
vraagt om herkenning — de vorm is onmiddellijk herkenbaar als vlag zonder dat de nationale 
inhoud nog relevant is. Als naam identificeert het vlagvormige logo de commerciële entiteit: 
het is het merkteken van het bedrijf, niet de representatie van een natie. 

 
Afbeelding 10. Een vlag als bedrijfslogo: P&O. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

3.2.7 De vlag als taal (Signaal en Icoon) 

De meest eigentijdse categorie is de vlag als taalaanduiding. Een Nederlands bedrijf actief in 
zowel Nederland als Duitsland plaatst naast zijn Nederlandse websiteadres een Nederlandse 
vlag en naast zijn Duitse websiteadres een Duitse vlag — niet om herkomst of bestemming 
aan te geven maar om taalvarianten te onderscheiden. De vlag staat hier niet voor een land 
maar voor een taal of taalmarkt, precies zoals vlagiconen op websites worden gebruikt om 
talen te selecteren. 

De dominante functies zijn signaal en icoon. Als signaal roept de vlag op tot een actie: kies 
deze taal, bezoek deze website. Als icoon staat de vlag model voor de taalvariant — de 
Nederlandse vlag staat in dit verband voor het Nederlands, in de conventionele koppeling die 
door digitaal gebruik is ontstaan. De symbolische nationale lading is hier vrijwel volledig 
verdwenen. Cerulo liet zien hoe nationale symbolen in een geglobaliseerde context nieuwe 
functies aannemen als markers van internationale communicatiestijlen en marktidentiteiten.13 
De vlag als taalicon is het meest uitgesproken voorbeeld van die transformatie in dit corpus. 
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Afbeelding 11. Een Nederlandse en een Duitse website. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

De zeven categorieën laten samen zien dat het volledige Sebeok-spectrum actief is in het 
vlaggebruik op vrachtwagens. Vrijwel elke categorie activeert een combinatie van functies en 
de dominante functie verschilt per categorie. Tabel 1 geeft een overzicht. 

Tabel 1. Semiotische functies per categorie van vlaggebruik op vrachtwagens. 

# Categorie Semiotische functie(s) Perspectief 

1 Vlag als route Index · Naam Transnationaal 

2 Vlag in kaart Icoon · Index Transnationaal 

3 Herkomst in logo Symbool · Naam Nationalistisch 

4 Herkomst naast logo Symbool · Symptoom Nationalistisch 

5 Vlag als reclame Symbool · Symptoom Nationalistisch 

6 Vlag als logo Signaal · Naam Postnationaal 

7 Vlag als taal Signaal · Icoon Postnationaal 

 

3.3 Van categorieën naar trichotomie: nationaal, transnationaal en postnationaal 

De zeven categorieën en hun semiotische functies onthullen bij nadere beschouwing een 
dieper patroon. De Sebeok-functies die per categorie domineren, clusteren zich niet 
willekeurig: zij ordenen zich langs drie analytisch te onderscheiden perspectieven die samen 
een driehoek vormen. Aan de ene zijde staan de categorieën die primair draaien om 
nationale identiteit — herkomst in een logo, herkomst naast een logo en vlag als reclame — 
waarbij de functies symbool en symptoom domineren. Aan een andere zijde staan de 
categorieën die primair geografische en logistieke informatie communiceren — vlag als route 
en vlag in kaart — waarbij index en icoon centraal staan. En aan een derde zijde staan de 
categorieën waarbij de nationale lading grotendeels is verdwenen en de vlag puur 
commercieel of functioneel opereert — vlag als logo en vlag als taal — gekenmerkt door 
signaal en naam. 

Deze drie clusters corresponderen met drie theoretische perspectieven: het nationalistische, 
het transnationale en het postnationale. Elk perspectief heeft zijn eigen semiotische 
signatuur, zijn eigen verhouding tot de natie als betekeniskader en zijn eigen theoretische 
verankering in de literatuur. Tegelijkertijd doordringt een overkoepelende conditie de gehele 



10 

driehoek: alle vlaggen op vrachtwagens worden om commerciële redenen ingezet, waardoor 
de postnationale dynamiek niet beperkt blijft tot één hoek van de driehoek maar als 
achtergrondconditie aanwezig is in het gehele spectrum. De drie perspectieven worden 
hieronder uitgewerkt. 

 
Figuur 1. De vexillologische driehoek: krachtenveld van vlaggebruik op vrachtwagens. 

Het nationalistische perspectief 

De categorieën vlag als herkomst in een logo, vlag als herkomst naast een logo en vlag als 
reclame weerspiegelen wat Billig beschrijft als banal nationalism. De vrachtwagen met de 
eigen nationale vlag rijdt door Europa als een rijdend stukje vaderland — niet als 
nationalistische statement maar als stille, vanzelfsprekende identiteitsmarkering. Juist de 
onopvallendheid van dit nationale symbolisme maakt het effectief: de vlag hoeft niet te 
worden gewapperd om te worden opgemerkt. 

Semiotisch gezien domineren in dit perspectief de functies symbool en symptoom: de vlag 
draagt bewust culturele betekenis en verraadt onbewust de nationale identiteit van het 
bedrijf. Bij de vlag als reclame werkt de nationalistische logica subtieler: niet de eigen 
identiteit wordt bevestigd maar de culturele connotaties van een andere vlag worden 
commercieel geëxploiteerd. Guenter noemde dit de strijd om semiotic control — de toe-
eigening van de betekenis van een vlag voor eigen doeleinden. 
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Afbeelding 12. Duitse kleuren verwerkt in een bedrijfslogo. Bron: BonsaiTruck/Jürgen Kellers 

Het transnationale perspectief 

De categorieën vlag als route en vlag in kaart vormen het transnationale perspectief. Hier 
worden nationale vlaggen niet ingezet als identiteitsmarkers maar als functionele 
geografische tekens. Semiotisch gezien domineren index en icoon: de vlag wijst naar een 
geografische werkelijkheid en lijkt erop, zonder culturele of nationale lading te dragen. 

Dit gebruik past bij wat Ulrich Beck beschrijft als de kosmopolitische conditie: een wereld 
waarin identiteit niet langer gebonden is aan één nationaal kader maar meerdere nationale 
ruimtes tegelijk omvat.14 De routevlag is daarvan een treffende illustratie: twee of meer 
vlaggen staan naast elkaar als gelijkwaardige beschrijving van een Europese handelsstroom 
— geen enkele domineert. Hij drukt geen nationale identiteit uit maar beschrijft een logistieke 
werkelijkheid die de grenzen van afzonderlijke naties overschrijdt. 

 
Afbeelding 13. Nederlandse kleuren en Scandinavische bestemmingen. Bron: scania.com 

Het postnationale perspectief 

Naast het nationalistische en het transnationale perspectief tekent zich een derde categorie 
af die in de bestaande vexillologische literatuur nog niet is benoemd: de postnationale vlag. 
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Dit is geen afzonderlijke categorie in de taxonomie maar een overkoepelende dynamiek die 
in meer of mindere mate alle zeven categorieën doordringt. 

Het wezenlijke gegeven is dit: alle vlaggen op vrachtwagens worden ingezet om 
commerciële redenen. Transportbedrijven plaatsen vlaggen op hun voertuigen niet uit 
patriottisme of politieke overtuiging maar omdat zij daarmee iets willen communiceren aan 
klanten, partners en concurrenten langs de Europese snelwegen. De vlag is in deze context 
altijd een commercieel instrument — ook wanneer zij nationale identiteit uitdrukt. 

Semiotisch gezien manifesteert de postnationale conditie zich het duidelijkst in de 
dominantie van signaal en naam in de categorieën vlag als logo en vlag als taal: de vlag 
heeft daar de vorm van een vlag maar functioneert als een merkteken of een 
informatieteken. Maar de postnationale dynamiek is breder aanwezig: zelfs de meest 
nationalistische vlag op een vrachtwagen is er omdat herkomst verkoopbaar is. Vernot 
beschreef hoe emblemen in de loop van de tijd kunnen loskomen van hun oorspronkelijke 
betekenis en nieuwe performatieve functies aannemen. De vrachtwagen versnelt dat proces 
ruimtelijk: wat in Nederland een herkomstsymbool is, is in Polen een oriëntatieteken en in 
Portugal mogelijk een signaal van Noord-Europese kwaliteit. Dezelfde vlag, dezelfde 
vrachtwagen, drie verschillende betekenissen — afhankelijk van waar het voertuig rijdt en 
wie er naar kijkt. 

Of een dergelijk gebruik van nationale symbolen nog volledig binnen de klassieke definitie 
van vexillologie valt, is een vraag die dit onderzoek opent maar niet sluit. FIAV definieert 
vexillologie als "the creation and development of a body of knowledge about flags of all 
types, their forms and functions, and of scientific theories and principles based on that 
knowledge."15 De postnationale vlag op de vrachtwagen daagt die definitie uit: hij heeft een 
vorm maar zijn functie is verschoven van symbolisch naar commercieel. Dat is precies het 
soort grensgebied waarover, in de woorden van Guenter, de vexillologie als discipline het 
gesprek moet aangaan. 

 
Afbeelding 14. Een vlag als bedrijfslogo: Hamburg Süd. Bron: alexmiedema.nl 

4. Conclusie 

Dit artikel vertrok vanuit een ogenschijnlijk alledaagse observatie: vlaggen verschijnen op 
Europese vrachtwagens op uiteenlopende manieren. De centrale vraag was of die 
verscheidenheid systematisch te ordenen valt en wat die ordening ons vertelt over hoe 
vlaggen functioneren buiten de klassieke vexillologische contexten van overheid, ceremonie 
en politiek. Het antwoord op beide vragen is bevestigend. 
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De empirische bijdrage: een taxonomie van zeven categorieën 

Op basis van een corpus van bijna 10.000 vrachtwagenfoto's zijn zeven categorieën van 
vlaggebruik geïdentificeerd: de vlag als route, de vlag in kaart, de vlag als herkomst in een 
logo, de vlag als herkomst naast een logo, de vlag als reclame, de vlag als logo en de vlag 
als taal. Deze categorieën zijn inductief ontstaan uit het materiaal en vormen samen een 
taxonomie die laat zien dat vlaggebruik op vrachtwagens geen willekeurig fenomeen is maar 
een herkenbaar patroon kent. De vrachtwagen is een serieuze vlaggendrager — een die, 
zoals Prichard voor de scheepvaart aantoonde, een eigen commerciële vlagtraditie heeft 
ontwikkeld die de moeite van bestudering waard is. 

De theoretische bijdrage: semiotiek en een dubbele tegenstelling 

De taxonomie levert bij nadere beschouwing een driehoek op van nationaal, transnationaal 
en postnationaal vlaggebruik — en in die driehoek zitten twee tegenstellingen die elkaar 
versterken maar analytisch te onderscheiden zijn. De uitbreiding van Knowltons vier functies 
naar het volledige Sebeok-spectrum maakt die driehoek theoretisch scherper: elk perspectief 
heeft zijn eigen semiotische signatuur. 

De eerste tegenstelling is die tussen het nationalistische en het transnationale perspectief. 
Beide vormen van vlaggebruik erkennen de natie als het fundamentele betekeniskader: de 
nationalistische gebruiker bevestigt de eigen natie via symbool en symptoom, de 
transnationale gebruiker beschrijft de relatie tussen naties via index en icoon. Billig beschreef 
hoe nationale symbolen in het alledaagse leven routinematig nationale identiteit bevestigen; 
Beck beschreef hoe diezelfde symbolen in een kosmopolitische context worden ingezet om 
transnationale verbindingen uit te drukken. Op de Europese snelweg doen beide tegelijk hun 
werk — soms op hetzelfde voertuig. 

De tweede tegenstelling is die tussen de op naties gerichte perspectieven en het 
postnationale perspectief. Zowel het nationalistische als het transnationale perspectief 
erkennen de natie als betekeniskader. Het postnationale perspectief heeft dat kader verlaten: 
het is niet langer een uitdrukking van nationale identiteit of van relaties tussen naties maar 
een commercieel instrument dat toevallig de vorm of kleuren van een vlag heeft 
aangenomen — gekenmerkt door de functies signaal en naam. Cerulo beschreef hoe 
nationale symbolen in commerciële en mondiale contexten worden losgemaakt van hun 
politieke betekenis en ingezet als merkinstrument. Op de vrachtwagen heeft het bedrijf de 
semiotische controle over de vlag grotendeels overgenomen van de staat. 

Alle vlaggen op vrachtwagens worden ingezet om commerciële redenen — ook de vlag die 
nationale herkomst uitdrukt, doet dat omdat herkomst verkoopbaar is. In die zin is de 
postnationale dynamiek niet één perspectief van de driehoek maar een overkoepelende 
conditie die het gehele spectrum doordringt. Knowltons observatie dat de functies van een 
vlag zelden enkelvoudig zijn, geldt hier in het bijzonder: de commerciële vlag is tegelijk 
symbool, index en signaal — en de betekenis ervan verschuift met elke landsgrens die de 
vrachtwagen passeert. 

Implicaties voor de vexillologie 

Dit artikel opent een onderzoeksterrein dat in de vexillologische literatuur nauwelijks is 
betreden. Commerciële voertuigen als vlaggendragers zijn, voor zover bekend, nog niet 
systematisch bestudeerd. De combinatie van Sebeoks volledige semiotische spectrum met 
de sociologische kaders van Billig en Beck biedt een methodologisch model dat ook op 
andere commerciële contexten kan worden toegepast — van reclame en verpakkingen tot 
digitale interfaces en sociale media. 

Tegelijkertijd daagt de postnationale vlag op de vrachtwagen de klassieke definitie van 
vexillologie uit. De postnationale vlag heeft de vorm behouden maar de functie verschoven. 
Dat is geen reden om hem buiten de vexillologie te plaatsen. Integendeel: het is een reden 
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om de grenzen van het vakgebied opnieuw te bevragen — een onderneming die Heimer 
heeft omschreven als een van de kerntaken van de vexillologie als sociale wetenschap. In de 
woorden van Guenter worden die grenzen altijd bepaald binnen culturele en historische 
contexten. 

Aanbevelingen voor verder onderzoek 

Dit artikel is een eerste verkenning en roept evenveel vragen op als het beantwoordt. 
Kwantitatief vervolgonderzoek kan de frequentie van de verschillende categorieën per land 
of sector in kaart brengen. Vergelijkend onderzoek buiten Europa kan nagaan of de 
gevonden taxonomie ook elders van toepassing is. De definitievraag rond de postnationale 
vlag verdient een eigen vexillologische studie. En de grensgevallen die bewust buiten 
beschouwing zijn gelaten — wanneer verwijst een logo bewust naar een vlag? — vormen 
een afzonderlijk onderzoeksthema dat de definitiegrenzen van vexillologie zelf op de proef 
stelt. 

De vrachtwagen rijdt door. En op zijn flanken wapperen — figuurlijk, want ze zijn gedrukt — 
vlaggen die meer vertellen over identiteit, handel en globalisering dan op het eerste gezicht 
zichtbaar is. 

 
Afbeelding 15. Nederlandse vlaggen als herkomst. Bron: destinasjon-nord.com 
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